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Kirsten, wenn der 

Film gezeigt wird, 

dann kann man 

auf die 

atmosphärischen 

Bilder am Anfang 

verzichten. Die 

habe ich alle 

rausgelöscht.



BUGA 23 – was war, was bleibt?



Danke für den Sommer voller Staunen. Danke für 

den Sommer voller Pracht. Danke für einen 

Sommer voller Freude. Danke für einen Sommer 

voller Entdeckungen. Danke für einen Sommer 

voller Leben. Danke BUGA, dass Du hier warst 

und ich Teil sein durfte. Es war wunderschön. 

(Eintrag Gästebuch)



• 1.224.857  Tageskarten

• 36.722  Zweitageskarten

• 81.003  Dauerkarten

• 28.425  Platzkarten

Ziel erfüllt:  2.227.631 Besuche 
rd. 1,4 Mio. verkaufte Karten
 



Ausgaben gesamt:    
60,8 Mio. €

Einnahmen gesamt: 
61,3 Mio.€

Einnahmenüberschuss: 
0,5 Mio.€



BUGA bis zu 190 eigene 
MitarbeiterInnen

Ca. 260.000 geleistete 
Arbeitsstunden

Rd. 600 Beschäftigte auf 
der BUGA



Nachhaltigkeit anschaulich vermittelt



54 % kommen öffentlich

• Über die Hälfte der BUGA 23-
Besuchenden reist mit 
öffentlichen Verkehrsmitteln an

• 31 % nutzen den PKW

• 17 % kommen mit dem Fahrrad



Gemeinsames Großprojekt



Die Wirtschaft hat davon profitiert



Investitionen gesamt:    
147,1 Mio. €

Fördermittel gesamt: 
78,8 Mio.€

Stadt inkl. Neckar: 

68,3 Mio.€



Gartenschauen Top regionale 
Konjunkturprogramme

68 % der Investitionen im 
Umkreis von 60 km

Umkreis von 60 km plus ganz 
Ba-Wü sogar 74 %



Plattform für Partner



Die BUGA lohnt sich für beide Seiten



Sponsoring:
4,87 Mio. Euro 
Geldleistungen

1,47 Mio. Euro 
Sachleistungen



Tourismus Effekt



Verstärkter Tourismus in Mannheim durch die BUGA 23 



Der BUGA 23 Image-Effekt



Mannheim als grüne, nachhaltige Stadt



Eine BUGA, die den Kontrast wagtNeue Parkmitte Luisenpark



Eine BUGA, die den Kontrast wagt
Innovative Region von ErfinderInnen 
und MacherInnen



Mit neuen Konzepten 



GÄRTNERISCHE AUSSTELLUNG



2023 Zukunftsbäume



Die Idee der BUGA 23 wurde wahr genommen

Clipping SZ



AUSZEICHNUNGEN UND AWARDS



Mannheim – Kulturstadt



Neue Zielgruppen für BUGAs





Gesellschaftspolitische Fragen
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